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Dette ars forste halvdel er overstaet. Signalerne vi har faet har varet meget
blandede. Nogle har oplevet stagnation, andre at det narmest har varet
status quo i forhold til ferste halvar sidste ar og andre igen fortzller, at
de har haft virkelig travlt og oplevet en pa&n omsatningsfremgang sammen-

lignet med samme periode sidste ar.

Vores egen vurdering er, at branchen er udfordret pa flere omrader. Ikke
nok med at corona-pandemien, den efterfelgende ekonomiske krise bl.a.
grundet krigen i Ukraine og den galopperende inflation der fulgte i keol-
vandet pa den, har pavirket danskernes kebelyst ganske betydeligt. Noget
andet er, at der er tydeligvis bade er sket markante @ndringer i kundernes
indkebsadferd og oveni det en, sikkert generationsbestemt, @ndring i de

vardier kunderne legger vagt pa.

Godt nok er inflationen aftaget og nasten tilbage p& samme niveau som
for krisen, men forbrugerne er stadig tilbageholdende med at bruge penge
pa luksusartikler, hvilket smykker jo reprasenterer for rigtig mange. | hvert
fald nar det gelder smykker af @dle metaller i hoj karat, med rigtige =del-
sten (ligeledes af hgj carat) og udfert i hej handvarksmassig kvalitet.
Bevares, der vil altid vare et marked for og kunder til den type smykker,
hvor prisen ikke er et spergsmal, men det er nok ikke dem, hvor omsat-

ningshastigheden er specielt hgj.

Det har givet faet mange til at tage smykker i de lidt lavere prisklasser ind
i sortimentet og det har vel ogsa eget salgsvolumen en del - men nappe
oget indtjeningen navnevardigt. Lagger man dertil at nethandelen er oget
vasentlig, blandt andet som en direkte konsekvens af coronaen, s& med-
mindre man selv har prasteret et oget netsalg fra evt. egen webshop, har
man formodentlig tabt salg til de store veletablerede webshops - bade nar
det gelder smykker og ure.

Endelig tror vi, at de opvoksende nye generationer af unge forbrugere er
langt mere optagede af andre vardier end bare de materiale- og hand-
varksmassige verdier, som vores branche tidligere levede hgjt pa. | dag
betyder ting - som beredygtighed, ravareudvindingens CO2-aftryk, gen-
brug/re-cirklulation, produktionslandets renommé (bernearbejde, milje- og
klima- bevidsthed) og afstanden til det (transport) - noget for ret mange
unge. Ligesom designet, konceptet, historien bag design og produktudvikling,
brand-buildingen og producentens erklerede vardiset - sammenfattet i en

god storytelling - i dag er ret vigtige parametre for de unges valg.

Nar alt det er sagt, sa mangler vi endda at tale om effekten
af brugen af de digitale medier i markedsferingssammenhang.
Instagram, Facebook og Tik-Tok er uhyggelig steerke budskabs-
formidlere, nar det gelder modeartikler - og YouTube-videoer
samt influencere er ogsa ganske effektfulde kommunikations-

kanaler.

| sidste nummer af DUS opfordrede vi i vores leder til, at |
gav os lidt feedback m.h.t. hvordan | bruger vores magasin,
om hvor meget | far lest det og om jeres personale ogsa
kigger i det, samt i hvilket omfang | bruger det som inspira-
tionskilde i forbindelse med disponering af indkeb. Det fik vi
ikke meget respons pa, men det kan der selvfglgelig vare
mange forskellige arsager til - | har jo en butik, der skal pas-

Ses.

Men hvad er jeres oplevelse ude i butikkerne? Deler | vores
opfattelse af de udfordringer branchen har? Eller mener I, at
det er helt andre faktorer, der gor sig gaeldende for smykke-
og urbranchens markedsvilkar lige nu?

Det vil vi da gerne vide. S& hvis | kan afse 5-10 minutter til
kort at beskrive jeres holdning i en mail, vil vi veere meget
taknemmelige. Maske kontakter vi jer efterfolgende for at fa
eventuelt uddybende kommentarer.

Send mailen til redaktion@d-u-s.dk - pa forhand tak!

Ma | fa jer et rigtig godt efterarssalg. Hvem ved, maske ses
vi pa Formland-messen her senere pd maneden ellers "heres”
vi ved, nar vi sender vores julenummer ud i starten af

november.
Go’ sensommer!

Med venlig hilsen
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Bemeerk!

De produktorienterede artikler vi bringer, baseres som oftest pa
pressemeddelelser eller anden form for produktinformation,

illustrationer og billedmateriale, som vi mod-tager fra producenter, agenter
og leverandgrer. Vi kan derfor ikke patage os ansvaret for

rigtigheden af de oplysninger, vi bringer, da indleeggene ogsa altid sendes
til godkendelse hos den virksomhed/person artiklen omhandler inden

offentliggarelsen.

Nar vi angiver priser pa de produkter, vi viser, er det vejledende udsalgs-
priser oplyst af producenten/leverandgren selv og vi tager forbehold for
ewvt. trykfejl. Vi forbeholder os desuden retten til at redigere og beskare i
det materiale vi modtager.

Udgiver: DUS - Design Ure Smykker -
www.designuresmykker.dk

Redaktion: Henrik Bjerkman - redaktion@d-u-s.dk - tIf: 4086 1952
Design: Vibe Krogsgaard - design@d-u-s.dk - tif: 2637 3481
Annoncer: Geert Kroll-Schwartz - annoncer@d-u-s.dk - tif. 2221 3480
Tryk: Jelling Bogtrykkeri

ISSN: 1901-1415

Design-Ure-Smykker nr. 3 - 2023 - 18. drgang

HUSK!

At du som leverander til branchen altid kan fa
distribueret en tryksag sammen med vores magasin
ud til forhandlerne. Billigere end du selv kan gare det
med PostNord.

Ring eller skriv til 0s, hvis du vil vide mere.



r Den svenske smykkeproducent Blomdahl
w ‘ /_ . % har leftet slgret for nogle af deres

efterarsnyheder, som bla. omfatter en

rekke nye keeder, der som altid er udfert

)
/'ea lOlZ i allergivenlige materialer i samrad med
r hudleeger. Jeres kunder kommer altsa ikke

til at opleve nogen reaktioner i form af

hudirritation eller allerigiudsleet, nar de

bzerer dem.

Hudvenlige ankelkceder kr. 749

Grand_Tiwist - en smuk halskeede som hudlecgerne Medium Link armbandet, som fas tl bade meend Clover prestikkere, der naturligvis ogsa er godkendr af Medium Link unisex halskeede med en guldfarver,
ogsa har sagt god for, med en solvfarvet, hudvenlig og kvinder, er ligeledes udviklet i samrad med hudleeger med hudleeger, er i rent medicinsk titanium med tre krystalsten ¢ hudvenlig beleegning pa rustfri scal af meget hgy
beleegning ovenpa meget hojkvaliteis rusifri stal (3161). en guldfarvet, hudvenlig beleegning oven pa rusyfri sial af lwer stilcker. kvalitet (3161).

Forbade mand og kvinder. meget hyy kvaliter (3161). Solvfarvet overfladebelcegning, der ikke kommer i kontakt Keedebredde 4.5 mm. Vel udsalgspris kr. 849
Keedebredde 4 mm. Vel udsalgspris kr. 849 Keedebredden er 4.5 mm. Veyl. udsalgspris kr. 749 med huden.

Fas ogsa i guld titanium og { medicinsk plast.

Diameter 8 mm. Veyl. udsalgspris kr. 579

Lar Ring preringene er udfort { rent medicinsk: ticanium.
De fas i tre stprrelser med diametre pa

henhv. 25 mm, 30 mm og 35 mm.

Veil. udsalgspris kr. 249
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Bliv inspireret pa Formland Autumn 2023

Larerige talks

Dyk ned i et inspirerende foredrags-
program, og bliv klar til dit besgg pa
Formland. Se frem til tre dage spak-
ket med et spandende og relevant
program fyldt med input, ideer og
oplevelser. Her kan du snuse til ud-
viklingen, hgre om aktuelle trends og
deltage i lzererige debatter.

Se Speak Up programmet

| ét med elementerne

Grounded — ga pd opdagelse i et
univers med grobund i elementerne,
hvor vrangen vendes ud for at skabe
en ny vinkel. Fornem formsproget,
mark materialerne og drem dig veek i
visuelle fortolkninger af elementerne
jord, ild, vand og luft pa trendzonen af
Studie Flyhelsted.

Laes mere om Grounded

Det handler om karlighed

Salon d’Amour byder indenfor til

et skreddersyet event- og
workshopomrade, som fokuserer

pa samveer og narver. Fa inspiration
til at skabe kerlige kabsoplevelser
for dine kunder i de inspirerende
rammer af Anette Eckmann /
Eckmann Studio.

Tilmeld dig workshops
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af brand go'e ideer...

P& Grundlovsdag, mandag den 5. juni, var der ikke kun brand-
folk pd evelse pa Falcks Redningskorps legendariske plads i
Randers. Smykkefirmaet Stegvring Design havde endnu engang
faet tilladelse til at lane pladsen til at lave modeloptagelserne
til deres nye julekatalog 2023/24 - alt imens der ogsa var
brandfolk pd evelse - s& der var masser af vand, rog og

damp.

Det var ogsd en brand go idé at Torben Stevring i ar har
valgt den kendte danske supermodel Lee Levi, som for gvrigt

var pa vej til USA for at medvirke i hele 3 film. Hun har

dansk mor og israelsk far og har faktisk haft sin barndom
pa Reme. | dag har hun intet mindre end 154.000 fglgere pa

Instagram og da vi talte med Torben Stgvring i midten af

juli, var hun afsted pa fotooptagelser i Tel Aviv i Israel og

var i gvrigt lige kommet fra Bulgarien, hvor hun skulle vere

covermodel pd magasinet Grazia. For det havde hun veeret

Fotograf: Djan Hyldgaard p& optagelser i Monte-Carlo, Monaco og New York USA og
lige lagt ansigt til ikke mindre end Chanel. "S& vi var
taknemlig over at hun ville bruge tid pa os.” - oplyser Torben
Stevring og fortsetter: "Hun er jo en berejst kvinde, men

ogsa en kvinde helt nede pa jorden.

——



En anden brand go'ideer. ..

- at Stevring Design har valgt, at lave deres julekatalog
med faneblade, som aldrig er set herhjemme i et smykke-
katalog fer. Firmaet har igen i ar valgt, at deres forhandlere
skal have mulighed for at udskifte helt op til 8 sider og
denne gang helt valgfrie sider. Det giver dem mulighed for

at vise smykker fra andre smykkefirmaer og ikke mindst ure.

P4 den made kan deres
navn/brand komme pa forsiden
pa et af fanebladene, hvilke
givet vil @ge interessen for at
deltage i Stegvring Designs
katalog - og endnu vigtigere

at udsende det til slutbrugerne.

Torben Stgvring oplyste ogsa,

at firmaet har oplevet en

betydelig veaekst i kundekred- :

sen bare i ar, sa det har veret

sveert at servicere alle kunder med en tilfredsstillende be-
segsfrekvens. "Derfor er det ogsd en brand go’ idé, at vi
nu har fastansat en erfaren herre til at tage sig af for-
handlerne pa Sjelland. Han har tidligere fungeret som kg-
rende salger for de 2 sterste urfirmaer herhjemme og de
seneste 10 maneder ogsa solgt smykker for et konkurre-

rende smykkefirma.” - Slutter Torben Stgvring.

P
PERREICENE
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www.perrelet.com

LAE PERIPHERAL
Dual Time Big Date
#luxuryinmovement



ldfcorn. . .

Michael Frederiksen fra Anmico Agenturer har fortalt os, at der er
kommet rigtig mange nyheder til efteraret og julehandlen fra den
norske smykkeproducent Arne Nordlie.

= LTy

Vi viser her nogle af nyhederne i 14 kt. guld - de skal nok blive
bestsellere i de kommende maneder.

Alle guldsmykker fra Arne Nordlie er i 14 kt. guld og vedhang er

incl. en forgyldt eller rhodineret kade.
De vejl. udsalgspriser pa guldsmykkerne starter fra 1.295 kr.

T o ol A R

"Alle forhandlere modtager i gvrigt det nye katalog med alle
nyhederne fra Arne Nordlie her i starten af september,” forteller
Michael og slutter af med: "Og selv er jeg pa vej rundt til jer alle

med praesentation af hele kollektionen.”




Kulgr pé tilvaerelsen...
- ogsd under vandet!

”Diver” - hedder den nye dykkerurserie, i virkelig flotte farver, som Festina for nylig
sendte pa markedet. Traditionen tro er det igen lykkedes Festina at skabe en ur-
kollektion, der er den perfekte blanding af elegance og funktionalitet. Designet er
klassisk fornemt og som altid, er det ure med innovative teknologiske features - med

andre ord, fremragende verdi for pengene!

Diver-urserien er vandteet til 20 ATM svarende til 200 meters dybde, er udstyret med
et solidt safirglas og har analog tidsvisning og dato. Urkassen har en diameter pa
45,7 mm, skivens diameter er 33 mm og lenkens bredde er 26,5 mm, hvorimod

gummiremmens bredde maler 28,9 mm.

Den vejl. udsalgspris ligger pa kr. 1.498,- for remmodellen. Og kr. 1.798,- for
leenkemodellen.
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Firmaet Anmico Agenturer, der bla. reprasenterer det svenske
mandesmykke-brand By Billgren i Danmark, har givet os et lille
indblik i efterarets nyheder.

By Billgren har nok et af nordens stgrste og mest mangfoldige
udvalg i smykker til mand. Der er masser af armband, hals-
kaeder, ereringe og ringe, sa kunderne vil altid kunne finde noget
de kan lide - tilmed til ganske fornuftige priser.

Smykkerne er udfert i rustfrit stal, hvilket giver den fordel, at de
kan tale at blive brugt hver dag - ligesom det nasten aldrig
giver anledning til allergisk betingede hudreaktioner.

Husk ogsa at salget af smykker til meend er steget voldsomt

gennem de seneste ar.

De vejl. udsalgspriser ligger pa:
QDreringe fra kr. 99,-
Armband, ringe og halskader fra kr. 299,-




FESTINA

Watches since 1902
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Balancier

_Balancier

316L Stainless steel
In House Movement
with Balancier
Sapphire crystal

-

Solv forgyldt
vedhaeng incl. kaede.

Kr. 379,-

PIA&PER

BARNESMYKKER
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Salv forgy»ldt - Grepynt hvid emalje. =S s Sglv vedhang incl.
vedhaeng incl. kaede. Kr. 285.- kaede. Lysergd emalje.
Kr. 419,- Kr. 435,-
S@CIj\/hforgy‘\dtl kaed Selv vedhaeng incl.
veahaeng Incl. keede. kaede. Turkis emalje.
Kr. 269,- Kr. 435 -
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Armband med
hvid / lysergd emalje. Y Selv vedhaeng incl.
Kr. 895,- * kaede. Grgn emalje.
Solv vedhaeng incl. Kr. 435,-
keede. Bla emalje.
Kr. 435,-
7 = S Guld grestikk.
a¥e \b O - Kr. 1775,
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Forgyldte kreoler i salv. s e d % f\'
Kr. 299,- ﬁéb ’
Salv forgyldt
vedhaeng incl. kaede. Guld grestikk.
Kr. 399,- Kr. 2.245,-
¢ --.
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Solv forgyldt erepynt.
Kr. 660,-

Selv forgyldt
vedhaeng incl. keede.

Kr. 590,-

ARNE NORDLIE

GULLSMED

Guld vedhaeng

incl. kaede.
Kr. 2.215,-
Guld vedhaeng
incl. kaede.
Kr. 1.475,-

ANMICO Michael Frederiksen | 40 21 78 88 | michael@anmico.dk



Til branchens leverandgrer!

Vikalder det en sidevogn...

Hvis man gerne vil veekke opsigt - skille sig ud, ja sa ma
man nedvendigvis g@re noget ekstraordinaert og den mu-

lighed tilbyder vi branchens leverandgrer.

Har | allerede eller vil gerne have produceret en tryksag,
det veere sig et losblad, en folder eller en flersidet

brochure, som | gerne vil have distribueret ud til

landets smykke- og urforretninger sa kan vi gere

det pa en bade nem og billig made.

Vores magasin udsendes 6 gange om daret, adresse-
ret og emballeret i en plastfolie, hvilket gor det
muligt at inkludere forskellige former for tryksager i
forsendelsen. Det ger distributionsomkostningen
vaesentlig billigere end den portoudgift man

ellers skulle betale, hvis man selv sendte det

ud som almindelig post.

Vi kalder det en sidevogn. Og udover at
vi star for distributionen, kan vi ogsa pa-
tage os produktion af jeres tryksag til

trykpriser | neppe selv kan matche.

Lad os give jer et tilbud pda, hvordan | kan fa bud-
skaberne om jeres produkter malrettet ud til branchens
mange forhandlere, s de far det bedste beslutnings-
grundlag for at veelge at fere jeres varer i deres
butikker.

Ring til Geert Krgll-Schwartz pa 22 21 34 80 eller send
en mail pa annoncer@d-u-s.dk, hvis | gerne vil hagre mere
om muligheden for en tur i sidevognen - det koster ikke

sd meget som du maske tror.

b Bl OMDAHL

FEELGOOD JEWELLERY

=

blomdahl.dk

Det er smykker, du altid gerne vil baere — og s& skénsomme mod din hud, at du kan.

Omsorg, der b&de kan ses og maerkes.
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Er armbandsuret
gaet helt af mode?

Faktum er dog, at salget af armbandsure har udvist en
vigende tendens de senere ar. Man kan jo heller ikke
benzgte at de yngre generationer, som er vokset op i
den digitale tidsalder med mobiltelefoner, tablets og
computere, i stigende omfang har fravalgt at bezere arm-
bandsure. De lader til at klare sig fint med uret p& deres
mobiltelefoner og de bade digitale og analoge tidsvisere
de i gvrigt matte omgive sig med i hjemmene, i biler og
offentlig transport, pd uddannelses-institutionerne, pa

arbejdspladserne og i bybilledet.

Selvfolgelig har de “digitale generationer” i et vist
omfang taget hele Smarwatch-kategorien til sig, hvilket
bdde har taget salg fra de analoge ure og samtidig

Der er dem, der siger, at det ikke nytter noget at

kempe imod udviklingen. Men selvom der er et gran af sandhed
i den anskuelse, sd er der ogsd undtagelser, der bekreefter, at

det nogle gange betaler sig at kempe imod ved at forstd at

omstille sig til de endrede markedsvilkdr.

repraesenteret et mersalg grundet den markedsudvidelse
Smartwatch-kategorien naturligt har afstedkommet.

Men producenterne af de mere traditionelle armbandsure
har sd sandelig ogsad udvist et vald af initiativer for at
imgdegd en negativ salgsudvikling. Midlerne har veeret
mange, kreative og velgennemtenkte. Det drejer sig isaer
om design, teknologi, materialevalg, farver, forskellige
kvalitetsdimensioner, tilbehgr og ikke mindst brand-
opbyggende storytelling. Det har allerede givet gode
resultater og skabt preferencer for de ur-brands, der
virkelig har forstdet at profilere sig markant og positio-
nere sig i forbrugernes bevidsthed. De mange flotte
annoncer for armbandsure i dette nummer af vores

magasin, vidner da ogsd om producenternes malrettede

indsats for og tro pa at armbandsuret aldrig kommer til

at gd af mode.

Sa spergsmalet er maske i virkeligheden, om | ude i
butikkerne ogsa selv kan bidrage til at de mere digitalt
orienterede generationer igen kommer til at g& med arm-

bandsure og skabe et mersalg.

Det handler jo i dag meget om at appellere til kundernes
behov for at udvise modebevidsthed, at kunne sammen-
seette sit outfit rigtigt, sd det understreger deres person-
lighed og fremhaever deres maskulinitet eller femininitet
pa en igjnefaldende made. Det kan man gere pa flere

mader - bla. ved at tematisere sine vinduesudstillinger
og i dialogen med kunderne vere mere bevidst om at
papege de farve-, design- og modemassige sammen-
haenge mellem pakledning, ure og smykker.

Faktisk kan netop disse sammenhange ogsa bruges til
at skabe et mersalg, hvor man kan benytte salget af et
ur til ogsd at selge smykker der p& den ene eller anden
made matcher og vice versa.

Vi er i hvert fald sikre p&, at der er et stort potentiale
i mange afdem, der typisk af praktiske grunde mener, at

de sagtens kan undvere et armbandsur.
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