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Leder:

20 drien rigtig god sags tjeneste - tilmed for et brand, der har
50 ar pa bagen

Nu fér en klassiker selskab der matcher

Nyt speendende brand for kvinder der gerne vil vise, at de elsker
sig selv og forstar at nyde livet

Fuld sporbarhed via LOT-nummer pd hvert enkelt smykke - sikrer
dine kunder tryghed og garanti for hudvenlighed

Vi bare elsker smykkemesser

URSEKTIONEN

Side 2-3
Side 4

Side 8-9

Side 10-11

Side 14-15

Leder

Gerard Butler fér nu selskab af Martina Klein som nyudnaevnt
ambassader for Festina

Udfordret af nettet - hvordan udenlandske ur-webshops har
@ndret spilleti Danmark

Inspireret af miltaerure - baret af opdagelsesrejsende i det

20. drhundrede

Til de af jeres kunder, der gerne vil passe pa de ting, der virklig

betyder noget for dem

b Y/
CELEBRATE YOURSELF

MERANNI Jewellery forener eksklusiv kvalitet, baeredygtige materialer og skandinavisk

minimalisme & elegance med moderne kant. Smykkerne er handlavet i 18k Guld Vermeil pa 100%
genanvendt 925 sterlingsalv — en fransk teknik, der sikrer luksus, lang holdbarhed og slidstaerke

smykker, designet til hverdage og de sarlige gjeblikke.

Vi glaeder os til at byde dig velkommen hos MERANNI Jewellery pa Formland i

Herning d. 17.-19. augusl 2025 - besog os pa stand Loos3 i Hal L.

www.merannijewellery.dk



DESICN URE SMYKKER

Forgyldte smykker

NR.3 - 2025

med ferskvands-
perler og syn. cubic
| dette nummer af Design Ure Smykker finder | derfor ogsa zirzonia
bade en forsmag pad udvalgte nyheder fra flere af udstil- F12249312
lerne pa Formland og spezndende artikler om nye produkter - Ring

fra branchens leverandgrer ) . kr. 750,-

F13249312
Orehaenger
har en sterk og vigtig fremtid. Men det kraver, at vi bade : kr. 795,

Vi tror pa, at vores branche - trods tidens forandringer -

vaerner om dens stolte traditioner og samtidig ter gribe de
F16249312

Halskaede
kr. 585,-

nye varktgjer og muligheder, der opstar.

_ ° . _
God laselyst - og pa gensyn i Herning! Bemeerk!

De produktorienterede artikler vi bringer, baseres som oftest pa
pressemeddelelser eller anden form for produktinformation,

Med venli g hilsen illustrationer og billedmateriale, som vi mod-tager fra producenter, agenter
og leverandgrer. Vi kan derfor ikke patage os ansvaret for

rigtigheden af de oplysninger, vi bringer, da indleeggene ogsa altid sendes
c ! til godkendelse hos den virksomhed/person artiklen omhandler inden

offentliggarelsen.

Nar vi angiver priser pa de produkter, vi viser, er det vejledende udsalgs-

Henrik Bjerkman priser oplyst af producenten/leverandgren selv og vi tager forbehold for

ewvt. trykfejl. Vi forbeholder os desuden retten til at redigere og beskare i
Redakter

det materiale vi modtager.

Udgiver: VK Grafisk Design

www.designuresmykker.dk

Redaktion: Henrik Bjerkman - redaktion@d-u-s.dk - tif: 4086 1952
Design: Vibe Krogsgaard - design@d-u-s.dk - tif: 2637 3481
Annoncer: Geert Kroll-Schwartz - annoncer@d-u-s.dk - tif. 2221 3480
Tryk: Jelling Bogtrykkeri

ISSN: 1901-1415

Design-Ure-Smykker nr. 3 - 2025 - 20. &rgang

HUSK!

At du som leverander til branchen altid kan f&
distribueret en tryksag sammen med vores magasin
ud til forhandlerne. Billigere end du selv kan gare det
med PostNord. Vi kalder det en sidevogn.

Ring eller skriv til os, hvis du vil vide mere.
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20 drien rigug god sags
fjeneste - ilmed for et
brand, der har 50 ar

pa bagen

Det foriceller en stolt Heidi Borng, der
L ar fejrer sin distributionsvirksomhed
Kazuri Scandinavia's

20-ars fpdselsdag. Den har

gennem de 20 ar staet for tmporten og
distributionen af de smukke
handlavede perlesmytkker fra Kazuri
i Kenya, deriar fejrer sit

50 ars jubilceum.

Nar man star med et Kazuri-smykke i handen, holder man
ikke blot et smykke - man holder et stykke af Afrikas
historie, handvaerk og hab. Kazuri betyder ’lille og
smuk” p& swahili, og det er netop kernen i det arbejde,
der begyndte i 1975 som et lille vaerksted i Kenya med
en stor vision: At skabe arbejdspladser for enlige mgdre
og kvinder, der keempede for at forsgrge deres familier.
Fer Covid-19 gav Kazuri arbejde til over 300 kvinder, men
pandemien ramte hardt - bade menneskeligt og @kono-
misk. | dag er cirka 60 kvinder tilbage, men indsatsen for

at gge antallet igen er stazrkere end nogensinde.

Bearedygtighed og socialt ansvar gir
hand i hind

Kazuri har taget store skridt for at sikre bade fremtiden
for kvinderne og for miljget. Den dyrbare jord er blevet
solgt, og i stedet er produktionen flyttet til et nyt,
moderne domicil i Nairobi. Her er baredygtighed i hgj-
saede: Bygningerne er opfert i containere, og gulve og
veegge er skabt af genbrugsplast - et steerkt symbol p3,
hvordan skgnhed kan opstd af det uventede.

Et unikt hdndveerk — hver eneste perle
forteeller en historie

Kazuris smykker er mere end bare accessories. De er
100 % héndlavede - fra formning og brending af
keramikperler til glasering og samling. Hver perle baerer
preg af kvindernes hander og sjal, hvilket ger hvert

smykke til et unikt kunstveerk med dyb mening.

20 dr i Skandinavien - fra Gro til Heidi

Siden 2005 har Kazuri Scandinavia veeret bindeleddet
mellem Kenya og det skandinaviske marked. Virksomheden
blev grundlagt af Gro Stremness, og i dag er det
Heidi Borng, der med passion og vision driver Kazuri

videre her i Norden. | Kenya er ejerskabet ogsa skiftet

gennem arene, og Kazuri ejes nu af Ewelina Piasecka, som

breender for Kazuris sociale mission.

Fremtiden: Nyt design — ssmme hjerte

For at folge med tidens trends arbejder Kazuri Scandinavia
malrettet pa at ramme et yngre publikum gennem nye,
moderne designs. Samtidig er vores oprindelige DNA
intakt: farverig, handlavet kvalitet med social ansvarlighed
i hjertet.

Tak for jeres stotte

Heidi Borng vil ogsa gerne rette en dybfelt tak til alle
sine samarbejdspartnere og kunder for den stgtte de har
ydet gennem arene. Hun siger: "Uden jer var denne rejse
ikke mulig. Vi gleeder os til mange flere ar sammen, fyldt
med farver, handveerk og hab.”

Kazuri - smykker med mening.
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DET ER SOMMER.
BEVAR GLANSEN I DINE
GULDSMYKKER.

Giv dine smykker deres glans og
renhed tilbage med vores premium
plejelgsninger.

Solcreme, varme og saltvand fglger
med sommeren — og dine smykker
meerker det. Med Gold Clean og Gold
Cloth kan du nemt rense og beskytte
gult, hvidt og rosaguld.

Et skansomt bad fjerner urenheder,
og en impraegneret klud fremhaver

smykkernes glans. Professionel pleje

— hurtig og skansom.
CARING JEWELLERY SINCE 1985

blomdahl.com

Nar dine kunder ansker at f& piercet erer eller naese, foregar det trygt og sikkert
ved hjeelp af vores velafprevede medicinske metode, som udferes med sterile
engangsprodukter og hudvenlige smykker. Af hensyn til barnene kan du tilmed
pierce begge deres erer samfidigt.

Blomdahl har i samréd med hudleeger udviklet bevist skénsomme areringe,
som er seerligt velegnede det farste ar effer en erepiercing, hvor risikoen for
nikkelallergi er starst. S& kan kunden fale sig b&de tryg og stilfuld med smykker,
der er skansomme mod huden.

= = Made in Sweden

Nordahl Andersen A/S - 8700 Horsens - +45 66 11 17 00 - info@noa.dk
Hagerty DK — 2680 Solroed - +45 29 25 56 03 - dorte.sparre@hagerty.world
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Kell Borup in action. Pa veerkstedet i Kpbenhavnsomradet bliver der
hamret, filet, loddet og savet i cedelmetallerne og der bliver skabt
smukke kvalitetssmykker med syeel.

Smytkkerne er kendetegnet ved godt handveerk, hoy

kvalitet og cedle materialer.

Nu far en klassiker selskab der
matcher...

Besgger du Per Borup Designs stand pa Formland Jewellery-messen i
Herning her om sma to uger, vil du helt sikkert fa& mulighed for at se en nyhed,

der nok skal blive efterspurgt.

Det er nemlig intet mindre end helt nye Déme de Perles grestikker med hvid
mabeperle og 0,10 ct. TW / VS i 14 kt. redguld.

De matcher fuldstendig den populeere Dome de Perles ring, som
Per Borup Design lancerede tilbage i starten af 90'erne og
som der blev solgt rigtig mange af over hele landet.
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fl MERANNI Jewellery er et forholdsvist nyt smykkebrand,
y som i ar ogsd udstiller pd Formland Jewellery 2025 i
U, P a2 midten af august og er absolut et besgg verd. Det er
. _ : et kvindeskabt brand, der er drevet af gnsket om at

- T g nb i sprede selvkeerlighed, styrke og fejre kvinder og deres
- personlighed gennem smykker.

™

Hjertet bag Meranni er en kreativ ivaerksatter Simran

Nyt speendende brand ' ! er en freath

{ . Kholi. Hun har oprindelig en businessbaggrund og en

jCOI” /C?Jllldé'/” del”gel”llé' /Ull opvaek-ét__‘og en opvakst omgivet af design og estetik -
?]ld‘e, a[ de ebkg/ﬂ{j}; JerU steerkt preeget af en far med grafisk design-baggrund

og en staerk passion for godt handverk, kreativitet og

og forstar at nyde livet... . s

?

Simran fortzller: "Jeg @nskede, at skabe smykker i hgj

Alle vores smykker er handlavede i 100% genanvendt

3 o

925 sterlingsglv og 18K guld vermeil - en luksurigs

bl
- —

fransk teknik med et fem gange tykkere lag guld end
almindelig forgyldning.
Resultatet er smykker, der ikke bare skinner - de er

& g
-

T

slidstaerke, holdbare og elsket i mange ar. Ingen
masseproduktion - vi samarbejder udelukkende
med certificerede leveranderer, der deler vores veerdier
om ansvarlighed, baredygtighed, kvalitet og ordnede
forhold for medarbejdere, der skaber vores smykker.” -
Fortaller Simran afslutningsvis.

"
MERANNI ﬁlJewellery tilbyder smykker, der nemt kan sty-
les phrascis som kunderne vil - og bzres hver dag, uan-

set om de er pa arbejde, til en aften sammen med

&
‘,- \_ .vennerne, pa ferie, fejrer de serlige gjeblikke eller bare
/ AWyder livet.
Y

e

:

L

Vi viser her et lille udvalg, hvor de vejledende udsalgs-

.& (priser ligger fra kr. 675 til kr. 1.249.
It

]
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SIDEN 1962

VAR MED NAR BRA
SMYKKER OG URE M@DES
PA FORMLAND - Dansk hdndverk og design af eksklusive smykker.

Formland er nordens mest inspirerende fagmesse
inden for livsstil, design og interigr. Her samles

indkgbere og professionelle akigrer fra branchen
til netveerk, inspiration og handel. ‘ @per boru p desi gn

Find os pid In siiaEsie o0 SbilRsaS nessPlise e 1 et

Vi gentager succesen og forvandler en hel
glimtende univers inden for smykker, ure og
i samarbejde med AU.CLOCK. Her kan du m
spcendende brands, netvcerke med branchen
og lytte til foredrag.

Formland Autumn | 17.-19. august 2025

F& overblikket over alle
udstillere, installationer,
foredrag & events .

www.formland.dk - @formland_official - #formland

P

_‘Msssecen’rer Herning, Vardevej 1, 7400 Herning
' P

WA

ww w P EBR B O R PRS@Fk
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}0 Halskeede kr. 859, -

Blo ahl er og bliver smykkemerket, hvor skenhed og helse gar ,_;'

hand 4 hand. &
De skaber kvalitetssmykker, der ikke kun er smukke, men ogsé’{q‘
skénso ne mod huden. Ved selv at designe og fremstille der.és
smykker venge i henhold til ISO 13485, der foreskriver omhyg-

Orestikker. 205, I il ld b h d gelig kontrlﬁdetaljeret dokumentation og sporbarhed i hvﬂd
' u Sp Or ar e ~ la garanteres aegsﬂe%udvenllghed og allerhgjeste kvalitet. éfy
pr a2 .
| bl & i | I ‘hl
- I nummer a hver‘[ Firmaets smykker e viklet i samrad med hudlaﬁaﬁrz for at sikre — *‘“:3" @‘:‘ 9> g’ »
— i , Al
jer og jeres kunder omsargsfulde smykker, ma;;ﬂ'(’én stole péﬁ; )' Lo
, ¥, L6*

O ,9*‘5 a&%
enkelt SmYkke < - | Et eksempel er helt nye hudvegg@ greringe

designet og fremstillet i Sverige,” hvor der er

fuld sporbarhed med LOT-numre pa hvert en-

kelt smykke. P4 den made kafn Blomdal ga-

rantere, at hvert eneste Blom

skansomt mod huden og at zré ing kan
gores helt steril og sikkert for dine ers
Orestikker. 205,- helbred. .&?}L -c"i’}ﬁ
e ol
€ R
al&.; p | I!g' ‘,E‘

Smykkerne, der beskytter mod hudallergi er:
- Fri for skadelige stoffer i henhold til REACH-forordningen
- Vandfast, slidsterk overflade, der bevarer sin glans

Armband kr. 759, -

- Fremstillet i Sverige siden 1985
- Clean Pack / hygiejnisk emballage

ad
T a‘ {i‘c 4 L

fi‘. ‘ . Orestikker. 255, -
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Fra Keny@a til Skandinavien

......

20 ar med handlavede smykker

»
.
.

Siden 2005 harli stottet enlige afrikanske
medre gennemiunikt smykkehandvasrks
t fejrer vi medden nye serie ‘Mara
er inspireret afinaturen omkrin
AfrikansKeukyst
»

Find os pa

www.kazurisca

land, stand H

linavia.dk



Sa er kontoret flyuet i haven . . .

V1ibare elsker smykkemesser

Ja, Wanna Arun og Torben Stevring fra Stevring Design
elsker at besgge de forskellige smykkemesser, der

bliver afholdt i forskellige lande - verden over.

"Ofte gar turen til Italien bade i januar og september,
Bangkok og Hongkong i marts og september. Sa der
er en stor rejseaktivitet forbundet med at kebe
nyheder” forteller Wanna. "Men vi elsker det” tilfgjer
Torben, “og vi satter en ere i at finde de produkter

vores kunder efterlyser.”

Han pointerer ogsa: "Dejligt at veere pa forkant. | ar
har forespargslens veret slgjfer, sd der er kgbt stort
ind i bade solv, forgyldt selv, 8 og 14 karat. Ligeledes
har flere af jer spurgt pa forgyldte smykker. lkke kun
basis vare, som kugler, hjerter, m.v. som vi har haft

som standard i mange ar, men smykker hvor der er

brugt tid pd at udvikle designet af dem a’la dem, |
kan se pa forsiden af DUS. Torben elsker at forkele,
sd iser ham og lidt hans hustru Wanna, har kebt ikke
mindre end 300 nye forskellige forgyldte smykker hjem.
Og de fleste af dem til virkelig fornuftige vejl. udsalgs-
priser. Et par forgyldte grestikker starter ved blot
kr. 150 i vejl. udsalg for et par slgjfegrestikker med

syn. Cubic zirconia.”

1008 nyheder bare i ar . . .

Torben erkender, at iseer han har kebt for meget i ar.
Hele 1008 nyheder er det faktisk blevet til

S& han har ikke faet besggt jer ude i butikkerne sa
ofte og slet ikke i foraret som han plejer. Der er ogsa
blevet brugt lang tid pd at fa fotograferet samtlige
smykker i den kvalitet som Stevring Design star inde

for til brug i kataloger og deres B2B shop.

For at gere plads i i sin kollektion, sa Torben ikke
skal sleebe pa en hel eller to kuffetere mere ved seal-
gerbesgg. Har Wanna og Torben valgt, at satte ikke
mindre end 856 forskellige smykker pa tilbud sa der
er langt over 2500 forskellige smykker pa tilbud nu.

Den side uge i juli har Torben desuden kun lavet af-
taler m.h.t. szlgerbesgg med tilbudsvarer - Outlet
minus 50% i hab om, at finde plads til alle deres ny-
heder, som kommer i kollektionerne her lige inden
Formland-messen - midt i august. De er ved at blive
kodet til deres B2B shop, hvor | som forhandler kan
se alle de mange tilbud under Outlet. Og ja - det
er kun jer forhandlere, da Stevring Design
udelukkende har en B2B shop og

ikke selv selger til private pa

nettet.

‘_\K

Det er ogsa snart jul . . .

Afslutningsvis forteeller Torben : Vi har ogsa lige veeret
med pa modeloptagelser af Stgvring Designs nye jule-
katalog. Det var spendende at mgde hele teamet bag.
Model, fotograf, stylist, redakter og mange, mange
flere.”

Vi viser her lidt billeder fra Behind the scenes - som

Torben har sendt os.
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Et gennemfert feminint univers .
med plads til bade det kendte og det nye (IIJ
Janne Lisberg Fisker fra smykkeproducenten Aqua 1
Dulce gleeder sig til Formland Jewellery-messen og ;{:
hun fortaller stolt: "Vi satte os for at udvikle en é - “E }'/
steerk kollektion til efteraret - men undervejs voksede

den. Nye idéer opstod, gamle blev genopdaget og
forfinet. Det har vaeret svaert at seatte punktum, og
derfor er det blevet vores starste kollektion til dato.
Den ser vi virkelig frem til at praesentere pa den kom-
mende messe. \

. |
Kollektionen kombinerer en videreudvik?ihg af vores
velkendte serier med opstaelsen af helt n.)’ie,linjer og J
former, der tilforer friskhed og dybde til vores: femi- .
nine univers — som sammen med et let grafisk ﬁreg:g -
giver smykkerne kant og personlighed.” R -3
En kollektion med hjerte og holdbarhed % ¥

Janne forteller videre: "Vi ved, at markedet efterspgr- B, e
ger smykker, der kan holde - bade i kvalitet og i ti- ‘y'
dens skiftende trends. Derfor har vi fokuseret pa at

3

udvikle designs, som er tidlgse, elegante og samtidig

moderne nok til at veekke interesse hos bade loyale

I b o W i S WS

og nye kunder.

De nye former og serier tilfgjer et ekstra lag til vores

S

kollektion og skaber nye muligheder for at imgde-

komme forskellige smag og stilarter - alt sammen

e " -

med udgangspunkt i det feminine univers, som vi ved,
vores kunder elsker.”

T

|
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‘. PERRELET
- B Kassesystemet bygget til

danske smykkebutikker

customers 1st

Tillid siden 2016

ime ap
. HenrIK RsNES
Anytl rn e DIRKS JEWELLERY p H E Q T Z b e

2x hurtigere ekspedition
—ingen kg, ingen kolde fgdder.

Certifikat-, reparation- og
indbytte-modul samlet ét sted.

En lagerstatus pa webshop, pop-
up og butik — ogsa pa varianter
(ringstarrelser, keedeleengder).

e
e POKER

17.-19. august 2025
Hal L - Jewelry
Stand nr. 9042

LIMITED EDITION

> Eller se mere pé clst.com

VI SES PA FORMLAND DEN 17-19. AUGUST
DANA URE A/S




il de af jeres kunder,
der gerne vil passe pa de ting,
der virkelig betyder noget for dem.
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Det har Hagerty altid gjort. Siden 1895 har Hagerty renset og
beskyttet hverdagens mest verdifulde genstande. Smykker, sglv,

accessories, boligdekoration og tekstiler.

Hagerty’s helt klare mission er nemlig at bevare glans og sken-
hed uden at g& pa kompromis med effektivitet, sikkerhed eller
respekt for materialerne. Anerkendt af eksperter verden over er
merket blevet en international reference, med produkter desig-

net og fremstillet i Europa.

Blandt alle de genstande, der bringes tilbage til livet, er der én,
der fortjener sarlig opmaerksomhed: Uret. Et stilfuldt element, et
personligt arvestykke eller en daglig ledsager - der kraever ser-

lig pleje.

Til rengering af urlenker og armband i stal, titanium eller andre
metaller findes en effektiv og nem anvendelig ekspert-duo:

Metal Bracelet Cleaner renser i dybden uden at beskadige, og

fierner effektivt sved, stev og daglige rester.

Som supplement giver Stainless Steel Cloth, en impregneret og
ikke-slibende pudseklud, metallet sin glans tilbage og beskytter
mod oxidation. En diskret og precis rutine, der forleenger glans

og levetid af det, kunderne barer om handleddet - hver dag.



& HDI Global SE

Tryghed i hverdagen og beskyttelse mod risici.

Ur- og guldsmedebranchen star over for en raekke risici, der
kraever en malrettet forsikringsstrategi. Med mere end 15 ars
erfaring har HDI Danmark opnaet omfattende ekspertise i at
forstd, hvilke skadesituationer denne branche star over for,
og det gor HDI i stand til at skraeddersy forsikringsl@sninger,
der er tilpasset virksomhedernes individuelle behowv.

Scan her og bliv klogere pa, hvordan HDI er med til at skabe
tryghed i din hverdag.

www.hdi.global

BEAUTIFUL, CLASSIC
& TIMELESS DESIGN
SINCE 1950

SS= UNIT QU E
N FROSTING )

Besgg os pad stand nr. L 9330 |
pd Formland Jewellery YEARS OF ORIENT

1950 - 2025



Den nye Festina FIELD-kollektion er Schweizisk pracision til hverda-

gens eventyrere.

Den er en hyldest til den rene funktionalitet og i et design, der,
selvom det er minimalistisk og funktionelt, opndr en enestaende

estetisk appel. Disse ure er skabt til dem, der finder eventyr i hver-

dagen - pé hver vej, de gar, og i hver mission, de gennemfarer.

Superluminova®-behandling sikrer optimal synlighed, selv i svagt lys.
Safirglasset, der er forbedret med en antirefleksbeleegning, giver
overlegen modstandsdygtighed og konstant klarhed. Urene er frem-
stillet i Schweiz og udstyret med et hgjtpreecist kvartsurveerk, hvilket
garanterer pdlidelig ydeevne under alle forhold og visere, indekserne

og tallene er behandlet med Superluminova®.

De nye Festina FIELD-modeller er designet til dem, der sgger tilflugt
i naturen, finder balance i bjergene og ser hver udfordring som en
mulighed. Et ur skabt til dem, der lever det udenders liv og sport
med passion - hverdagens eventyrere - denne nye kollektion er en
afspejling af deres essens. Et pracisionsveerktgj og en identitetser-

kleering.

Med en sober og tidlgs astetik kombinerer hver model den kompro-
mislgse laesbarhed fra klassiske fieldure med den avancerede tekno-
logi fra moderne schweizisk urmagerkunst. Skiverne fremkalder de
miljger, hvor eventyret udfolder sig: @rkener, skove, bjerge og abne

himmelstrog.

F20082/1 F20082/2

FESTINA FIELD KOLLEKTION
Ure skabt til dem, der forsear, at det sande
eventyr ogsa ligger ( hverdagens sma detaljer

41,8 mm poleret urkasse i 3161 rusifrit stal

g stovmodstand

* Tilgeengelige urskivefarver: Camel Begge, Army Green,

Denim Blue, Graphite Black
* Tre nemt udskifielige remme medfplger:
o Armband i 316L rustfrit seal
o Leederrem, der matcher urskivens farve
o NATO-rem i koordineret farve med uret
F20082/1—/2-/3
F20082 - 39 mm urkasse og NATO-rem
* 29 mm poleret urkasse ( 161 rusifrit stal

* Schweizisk kvartsbeveagelse

* Superluminova® pa tal, indekser og visere

 Vandicethed: 10ATM

* Tilgeengelige urskivefarver: Camel Beige, Army Green,

Graphite Black
10-rem:
o Khaki (ul beige og gron urskive)

* Sort (ul sort urskive)
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Inspireret af
militeerure - baret af

opdadelsesrejsende i
det 20. arhundrede
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Udlordret al nettet

- hvordan udenlandske ur-webshops
har eendret spillet i Danmark

| lgbet af det seneste arti har urbranchen i Danmark gen-
nemgaet en stille revolution - eller rettere, en disruption.
Hvor det fgrhen var naturligt at kebe sit ur hos den lokale
urmager eller i specialiserede urforretninger, har markedet
i stigende grad flyttet sig til nettet. lkke mindst til uden-
landske webshops, som med lave priser, stort udvalg og
aggressiv markedsfgring har vundet betydelige markeds-
andele. For mange danske butikker har det medfert en
hard kamp for overlevelse - og en ngdvendig gentankning

af forretningsmodellen.

Hvordan skete det?

Disruptionen kom ikke over natten. Allerede i 2010°erne
begyndte de ferste store internationale aktgrer at tilbyde
armbandsure online med rabatter, danske overseattelser og fri
fragt. Med platforme som Chrono24, Jomashop og WatchShop
blev det pludselig muligt for den almindelige dansker at kgbe
bdde eksklusive og mere prisvenlige ure fra udlandet - ofte til
priser, som de danske butikker ikke kunne matche, iser ikke

efter moms og told blev nedbrudt med forskellige smuthuller.

Samtidig professionaliserede de udenlandske aktgrer sig i en
grad, hvor de kunne tilbyde alt det, en moderne forbruger
eftersperger: live chat, hurtig levering, nem returnering og over-
bevisende branding. De solgte ikke bare ure - de solgte
dremme, status og identitet, pakket ind i algoritmeoptimerede

annoncer og malrettede nyhedsbreve.

Hvorfor lykkedes det?

Flere forhold spillede sammen:

1. Prisforskellen: Udenlandske webshops opererer ofte med la-
vere omkostninger, lavere moms, og i nogle tilfzelde parallel-

import, som giver dem en prismaessig fordel.

2. Sterre udvalg: Internationale platforme kan nemt tilbyde mo-
deller, som slet ikke er tilgengelige hos danske forhandlere -

iseer nichemodeller, limited editions eller eldre kollektioner.

3. Forbrugerens nye adferd: Den moderne kunde starter med
Google, YouTube og Trustpilot - ikke med et besgg i gagaden.
Tryghed skabes i anmeldelser og unboxing-videoer, ikke ned-

vendigvis i et fysisk showroom.

4. Manglende digital omstilling: Mange danske urforretninger
kom sent i gang med e-handel. Nogle har stadig ikke en webs-
hop, og de, der har, har ofte sveert ved at konkurrere med de

internationale giganter pa brugervenlighed, SEO og prissatning.

Hvor meget har det endret?

Det er vanskeligt at opgere ngjagtigt, hvor stor en del af
ur-salget der i dag sker udenom de danske butikker, men
branchens aktegrer melder samstemmende om faldende fysisk
kundetrafik og pres pa avancerne. Flere forretninger er enten
lukket eller har reduceret sortiment og personale. Samtidig har
nogle brands valgt at begrense adgangen til deres ure for at

beskytte deres distributionskanaler - med det resultat, at

mange danske forhandlere mister adgangen til populaere
meerker, som i stedet salges eksklusivt online eller i flagship

stores.

Hvad kan man gore?
Disruption betyder ikke ngdvendigvis nederlag — men det krae-
ver omstilling. De forretninger, der klarer sig bedst i dag, har

fundet nye veje:

» Fokus pa service og ekspertise: Reparation, tilpasning, vur-
dering og radgivning er ydelser, der ikke nemt kan eksporteres
digitalt.

» Oplevelsesbaseret handel: Fysiske butikker, der skaber en
seerlig atmosfzere, event-oplevelser og personlig betjening, til-

treekker stadig loyale kunder.

» E-handel med dansk profil: En professionel dansk webshop
med lokal trovaerdighed, hurtig levering og mulighed for fysisk
service kan stadig tiltreekke kunder - iseer hvis den kombineres

med storytelling, video og social proof.

» Partnerskaber og nichefokus: Samarbejde med mindre,
uafheengige maerker og fokus pa mekaniske ure, vintage eller

beeredygtighed kan skabe unikke positioner pa markedet.

Fremtiden

Urbranchen er ikke ded - den er i beveagelse. Kunderne
forsvinder ikke, men de handler anderledes, s@ger oplevelser
og stiller hgjere krav. De danske urforretninger har stadig en
rolle at spille - men kun hvis de ter tenke nyt og mgde

disruptionen med mod, strategi og service i verdensklasse.
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Gerard Butler far nu selskab
af Martina Klein i | 6

som nyudnavnt ambassader | B 0 i

for Festina

Den 13. juni 2025 annoncerede Festina i Barcelona, at
den anerkendte model, tv-vart og ivaerksaetter Martina
Klein er udnevnt til ny international ambassadgr for
maerket. Hun vil nu sammen med Gerard Butler indga i en
ny kampagne, der hylder veerdien af personlig tid og
vigtigheden af selvomsorg og det at forbinde sig med det,

der virkelig betyder noget.

Under sloganet “Festina, min tid” inviterer kampagnen
forbrugerne til at stoppe op, reflektere og nyde tiden med
sig selv. | en verden, der aldrig star stille, opfordrer Festina
os til at kigge indad, sette pris pa hverdagen og genop-

rette balancen.

Martina Klein udstraler nemlig perfekt Festinas and: en
moderne, hardtarbejdende kvinde med personlighed,
erfaring og en autentisk made at veere i verden pa. Hendes
tilstedeveerelse afspejler maerkets kerneveerdier: autenticitet,
friskhed, karakter og ekspertise. Sammen med Gerard
Butler, Festinas ambassadgr gennem mere end et arti,
danner de nu en karismatisk og relaterbar duo, som

vaekker genklang hos forbrugere over hele verden.

Kampagnen blev optaget i New York i lgbet af juni maned
og vil blive lanceret i september 2025. Den visuelle
fortzelling vil have en elegant, naturlig og felelsesladet tone
og vil vaere synlig globalt pa tryk, digitalt, pa outdoor

medier, i e-handel og pa salgssteder.

Natalia Rodriguez, marketingdirektgr hos Festina, udtaler:
“Med denne kampagne tager vi et skridt fremad i maden,
vi kommunikerer pa. Vi ensker at tale om tid pa en mere
intim og personlig made, og bade Martina og Gerard er
de perfekte partnere til at dele dette budskab. Martina
representerer den virkelige kvinde af i dag: selvsikker,

professionel, autentisk og fuld af inspirerende energi.”

Martina Klein selv tilfgjer: “Jeg er begejstret over pa denne
made at blive en del af Festina-familien. For mig er
personlig tid en ngdvendig luksus, og det er et zgte
privilegium at kunne reprasentere et merke, der verdsat-

ter dette koncept.”

Festina, min tid!

VI SES PA FORMLAND
DEN 17-19. AUGUST

DANA URE A/S




Urbranchen er en dynamisk og mangfoldig industri, der omfatter
alt lige fra design, fremstilling og distribution af ure, som spander
fra berneure over luksurisse mekaniske ure til moderne smart-
watches. | takt med den hastige teknologiske udvikling og @ndrede
forbrugerpraferencer har branchen oplevet betydelige forandringer

i de seneste ar.

En af de mest markante tendenser er selvfolgelig overgangen fra
traditionelle analoge urer til digital teknologi. Smartwatches, som
kombinerer funktionalitet med stil, er blevet ekstremt populzre.
Disse enheder tilbyder en rzkke funktioner, herunder fitness
tracking, notifikationer fra smartphones og endda sundhedsover-
vagning. Virksomheder som Apple, Samsung og Garmin har
etableret sig som forende spillere pa dette marked, og de har
tiltrukket en ny generation af forbrugere, der verdsztter teknologi

og livsstilsprodukter.

Samtidig har den traditionelle urindustri ikke stdet stille. Mange
luksusmarker, sasom Rolex, Patek Philippe og Omega, har fokuseret
pa at bevare deres arv og handvark. Der er en stigende interesse
for mekaniske urer, hvor forbrugerne vardsatter kvalitet, historie
og det handvaerksmassige aspekt. Dette har fort til en revitalise-
ring af det klassiske urmarked, hvor vintage-ure og limited editions

bliver szrdeles eftertragtede blandt samlere.

Bzredygtighed er ogsa blevet et centralt tema inden for ur-
branchen. Forbrugerne stiller i stigende grad krav til, at produkter
er fremstillet med omtanke for miljeet. Mange producenter arbejder
pa at implementere bzredygtige materialer og produktionsmetoder.
Derudover er der en voksende interesse for second-hand og
vintage-ure, hvilket understotter en cirkuleer gkonomi og reducerer
affald.

Den globale pandemi har ogsa pavirket urbranchen. Med ned-
lukninger og @ndrede forbrugsmenstre har mange virksomhe-
der varet nedt til at tilpasse sig en ny virkelighed. E-handel
og digitale platforme er blevet afgerende for at na kunderne,
og mange marker har investeret i online salg og markeds-
fering. Samtidig har fysiske butikker mattet finde nye mader
at engagere kunderne pa, hvilket har fert til innovative

oplevelser og events.

Endelig er det vard at nzvne, at diversitet og inklusion ogsa
vinder frem i branchen. Flere brands arbejder aktivt pd at
inkludere forskellige kulturer, kon og aldre i deres markeds-
foring og produktudvikling, hvilket skaber en mere reprasen-

tativ og tilgengelig branche.

Alt i alt stdr urbranchen i dag over for bade store ud-
fordringer og spazndende muligheder. Med en blanding af
tradition og innovation, baredygtighed og teknologisk frem-
skridt, er det en spandende tid for bdde producenter og for-
brugere. Branchen er i konstant udvikling, og det bliver

interessant at se, hvordan den vil forme sig i fremtiden.

Ha’ en rigtig god sommerr!

Henrik Bjerkman
Redakter
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Bemeerk!

De produktorienterede artikler vi bringer, baseres som oftest pa
pressemeddelelser eller anden form for produktinformation,

illustrationer og billedmateriale, som vi mod-tager fra producenter, agenter
og leverandgrer. Vi kan derfor ikke patage os ansvaret for

rigtigheden af de oplysninger, vi bringer, da indleeggene ogsa altid sendes
til godkendelse hos den virksomhed/person artiklen omhandler inden

offentliggarelsen.

Nar vi angiver priser pa de produkter, vi viser, er det vejledende udsalgs-
priser oplyst af producenten/leverandgren selv og vi tager forbehold for
ewvt. trykfejl. Vi forbeholder os desuden retten til at redigere og beskare i

det materiale vi modtager.
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HUSK!

At du som leverander til branchen altid kan fa
distribueret en tryksag sammen med vores magasin
ud til forhandlerne. Billigere end du selv kan gare det
med PostNord.

Ring eller skriv til 0s, hvis du vil vide mere.



NR.3 - 2025

DESIGN URE SMYKKER

G

FESTINA

# SWISS MADE

RIVE SO






